Vprasanja za ustni del POM - GOSPODARSTVO

Gospodarska druzba:

Kaj je gospodarska druzba in kaj firma?

Kako poteka ustanovitev gospodarske druzbe?
Katere vrste gospodarskih druzb poznamo?

Pojasnite razliko med osebnimi in kapitalskimi druzbami!

Zakaj je samostojni podjetnik najbolj razSirjena pravnoorganizacijska
oblika gospodarskih subjektov?

Joze Podjetni ustanavlja svoje podjetje. Ukvarjal se bo s proizvodnjo
kovinskih izdelkov. Ali ga bo ustanovil kot kapitalsko ali kot osebno
druzbo? Utemeljite svojo trditev!

Prijatelj bi rad ustanovil delnisko druzbo, saj je prepri¢an, da bo z izdajo
delnic lahko prisel do novega kapitala. Tebi se zdi bolj smotrna
ustanovitev d.o.o. Z primerjavo obeh druzb pojasni prijatelju, zakaj je bolj
smotrna ustanovitev d.o.o.!

Primerjajte druzbo z neomejeno odgovornostjo (d.n.o.) in druzbo z
omejeno odgovornostjo (d.o.0.)!

Delniska druzba:

Katero podjetje je delniSka druzba?

Navedite vsaj tri prednosti, ki jih ima d.d. pred individualnim podjetjem!
Podjetje Velikan d.d. Zeli povecati svoje proizvodne zmogljivosti. Del
sredstev za nalozbo mora poiskati na finanénem trgu. Odlo¢a se med
najemom bancnega kredita, izdajo delnic in izdajo obveznic. Za vsakega
od moznih nacinov financiranja nove nalozbe navedite vsaj eno prednost
in eno slabost za podjetje Velikan!



8. RazlozZite ustanovitev podjetja od poslovne ideje do poslovanja podjetja!

9. Na katere organizacijske enote lahko razdelimo podjetje? Opisite jih!

10.Analizirajte konkurenco na naslednjih trgih:
a) trg krompirja

b) trg kozmeticnih izdelkov

c) trg nafte

d) trg komunale

11.Na katerem trgu sreCujemo popolno konkurenco? OpiSite jo! Kako se
kaze v sodobni globalni konkurenci?

12.Monopolisti¢na konkurenca:
a) Na katerih trgih srecujemo monopolisticno konkurenco?
b) Analizirajte znacilnosti te oblike konkurence!

13.0ligopol:

a) V katerih panogah v Sloveniji srecujemo oligopol?

b) KaksSne so znacilnosti oligopola?

c) Kaj so kartelni dogovori?

d) Za koga je censka vojna med oligopolnimi podjetji koristna? Pojasnite!

14.Zakaj je monopol nezazelen? Na katerih trgih v Sloveniji sre¢ujemo
monopol?

15.Monopol;

a) Kaj so znacilnosti monopola?

b) V katerih panogah se monopol pojavlja v Sloveniji?
c) Kako si monopolist zagotavlja ekstradobicek?

16.Na kaksne nacine drzava sciti konkurenco?

17.Primerjajte prednosti in slabosti malih in velikih podjetij!



18.Neenakost v svetu:

a) V ¢em se kaZze neenakost v svetu?

b) Kako se kaZze neenakost v Sloveniji?

c) V cem je temeljni problem razdelitve v svetu?

19.Utemeljite, zakaj je potrebno placevati davke!

20.Kaj so primerjalne prednosti ter katere primerjalne prednosti ima

Slovenija pri vklju¢evanju v svetovno trgovino?

21.Gospodarska rast in trajnostni razvoj:

a) Kaj je gospodarska rast?

b) Kako se kaZe trajnostni razvoj?

c) Opisite gospodarski cikel ter povejte v kateri fazi cikla je Slovenija!

22.Kaj je trajnostni razvoj? Kako se trajnostni razvoj kaze v Sloveniji?

23.Kako drzava blaginje vpliva na gospodarsko rast in zaposlenost?

24.Kaksen pomen ima vkljucitev Slovenije v evropsko unijo za Slovenijo?

25.Kaksen pomen ima vkljucitev Slovenije v evropsko monetarno unijo za
Slovenijo?

26.Pojasnite razliko med placilnim prometom in placilnim sistemom! Kako je
placilni promet urejen v zakonu o placilnem prometu?

27.Kako poteka raziskava trga? Na kratko opisite njen potek!

28.Primerjajte druzbo z neomejeno odgovornostjo, druzbo z omejeno
odgovornostjo in delniSko druzbo po naslednjih kriterijih:



a) vrsta druzbe

b) ustanovitveni kapital

c) Stevilo druzbenikov

d) odgovornost druzbenikov.

29. Podjetje Telekom Slovenije d.d. deluje na trgu mobilne telefonije.
Odgovorite na sledeca vprasanja v zvezi z analizo konkurence.

a) Poimenujte in definirajte ter razlozite znacilnosti te oblike konkurence.

b) Kaksne vrste proizvodov lahko ponujajo ta podjetja in navedite ovire za vstop
novih podjetij na ta trg.

c) Navedite tri primere trgov in konkretna podjetja v Sloveniji, kjer srecamo
enako obliko konkurence.

d) Do kaksnih dogovorov lahko prihaja na tem trgu in ali so dovoljeni? O ¢em se
podjetja dogovarjajo? Navedite tri konkretna primera.

30. Podjetje Krka d.d. je najpomembnejsa delniska druzba v drzavi.

a) Za kaksno obliko konkurence gre v primeru podjetja Krka, d.d.? Opisite jo!
b) Katere so prednosti delniske druzbe Krka, d.d.?

c) Na katere nacine lahko delniska druzba pridobi kapital? Pojasnite!

d) Kdaj pride do managerske revolucije? Pojasnite!

31. Stirje najvegji delnicarji Mercatorja, d.d., (Agrokor, Sberbank of Russia, OTP
Banka, Addiko Bank) imajo v lasti 97,69% druzbe.

a) Kaj to pomeni za individualnega delnicarja, ki ima v lasti tri Mercatorjeve
delnice?

b) Katere so slabosti delniskih druzb?

c) Kaj pomeni delavski odkup?



32. Podjetje Hermes Plus d.d., je eden izmed najvedjih sistemskih integratorjev
na podrocju regije Adriatik, s svojimi reSitvami in produkti pa lahko strankam
ponudi optimalno resitev glede na njene poslovne potrebe.

a) Katere vrste dohodka prinasa delnica? Opisite!

b) Kasno vlogo imajo manageriji v podjetju? Kaksna so nasprotja med manageriji
in lastniki?

c) Katere so prednosti in katere slabosti delniske druzbe?

33. Konkurenca:
a) primerjajte znacilnosti cenovne in necenovne konkurence!
b) kaj so dejavniki trzne strukture in kaksni so znacilni za popolno konkurenco?

34. Opisite konkurenco na trgu kozmeticnih izdelkov! Nastejte Se tri trge, ki
sodijo v to obliko konkurence! Kako se vzpostavi ravnhovesje na tem trgu?

35. Monopol:

a) Kaksne so znacilnosti monopola?

b) Navedite tri trge, kjer srecujemo taksno obliko konkurence!
c) Navedite negativne posledice monopola!

d) KakSen odnos ima drzava do monopola? Pojasnite njene ukrepe!

36. Kupoprodajna pogodba :

a) Kaj je kupoprodajna pogodba?

b) Kateri so pogoji za njeno sklenitev?

C) Katere oblike sklenitve poznate (posamezno obliko sklenitve podkrepite s
primerom)?



37.Kupoprodajna pogodba

a) Kaj je kupoprodajna pogodba?

b) Kdaj je kupoprodajna pogodba izpolnjena?

C) Nastejte obvezne sestavine prodajne pogodbe?

38.Doloc¢anje dobavnega termina:
a) Pojasnite razliko med naro¢anjem po potrebi in sistemom tocke
narocanjal

b) Katero mozZnost poleg zgornjih dveh Se poznate?

c) Katere odlocitve mora nabavna sluzba sprejeti poleg zgornje odlocitve!

39.Podjetje Cofko, izvede narocilo, na osnovi dogovora in narocila kupca.
a) Katero nabavno nacelo pri tem uposteva?

b) Katera nabavna nacela se poznate?

C) Kdaj je smiselno uporabiti posamezno nabavno nacelo in zakaj?

40.Pojasnite razliko med komisionarjem in trgovskim posrednikom !

41.Komisionar:

a) Kdo je komisionar?

b) Katere so prednosti za naro¢nika komisijske prodaje?
C) Katero je tipicno komisijsko blago?

42.Trgovski zastopnik:

a) Opredelite trgovskega zastopnika!

b) Katere so pravice in katere obveznosti trgovskega zastopnika?
C) Zakaj se podjetje odloci za prodajo s trgovskim zastopnikom?

43.Podjetje, ki prodaja plenice iz naravnih materialov, se odloc¢i da se bo pri
prodaji osredotocilo na mlade druZine, zato svoje reklame objavi
predvsem v revijah za malcke in razdeli vzorce z broSurami v
porodnisnicah ter pri pediatrih.
a) Za katero obliko trzenja gre?
b) Katere oblike trZenja Se poznate?
C) RazloZite posamezne oblike!



44 .0predelite razliko med elementi trZenja storitev in materialnih dobrin!

45 .Katere strategije trzenja mora podjetje upostevati v posameznih fazah
zivljenjskega cikla izdelka!

46.Podjetje, ki se ukvarja s proizvodnjo izklju¢no Zenske konfekcije, se je
odlocilo da bo v svoj proizvodni program vkljucilo Se proizvodnjo moske
konfekcije.
a) Za katero obliko inovacije gre zgornjem primeru?
b) Kateri so mozni razlogi za sprejem novih izdelkov?
c) Kako bi podjetje poleg inovacije Se lahko spremenilo svojo politiko
izdelkov?

47.Podjetje Embalazko se ukvarja s proizvodnjo in prodajo plasti¢ne

embalaze. Njihova prodajna cena izdelkov je primerljiva s prodajno ceno

konkurencnega podjetja.

a) Kateri dejavnik, ki vpliva na visino prodajne cene je s tem upostevalo
podjetje Embalazko pri doloditvi viSine prodajne cene?

b) Katere dejavnike morajo podjetja Se upostevati pri dolocanju visine
prodajne cene?

c) Kako stroski kot dejavnik prodajne cene, dolgoro¢no vplivajo na
uspesnost poslovanja podjetja?

48.Plesna Sola Pepelka, se na obmocju primorske ukvarja s pripravami

maturantov na maturantski ples in organizacijo tega dogodka. Na svojem

obmocdju je edina plesna Sola, ki se s tem ukvarja.

a) Kateri dejavnik bodo v najvedji meri upostevali pri oblikovanju cene
svoje storitve in zakaj?

b) Katere dejavnike poleg zgornjega Se poznate in vplivajo na visino
prodajne cene?

c) Ali je storitev, ki jo ponuja cenovno elasti¢na ali neelasti¢na?



49.V Domzalah nameravate odpreti nov frizerski salon. (upostevajte da, je le
teh v Domzalah Ze veliko)
a) Katere elemente trzenja boste morali pri tem upostevati in zakaj?
b) Katere dejavnike boste oblikovali pri oblikovanju prodajne cene?
Odgovor utemeljite.
C) Nastejte Se ostale dejavnike, ki naj bi jih podjetje upostevalo pri
oblikovanju prodajne cene?
50.
a. Opredelite razliko med neposredno in posredno prodajo? Navedite
primere!
b. Kateri metodi poznate, s katerimi podjetja lahko pridobivajo
trgovinske posrednike?
c. Kajje fransiza?

51.Podjetje si mora pri vsaki dejavnosti, ki si jo izvaja postaviti cilj oz. cilje.
Enako velja za oglasevanje
a. Katere splosne reklamne cilje si lahko zastavi podjetje pred
oglasevanjem? Nastejte in utemeljite s primerom!
b. Kako podjetje zasleduje ekonomski reklamni cilj in zakaj?
c. Kako lahko kontrolira uspesnost reklame?

52.Podjetje Soncek d.o.o. je zacelo proizvajati in prodajati nove blazine za
na plazo.
a. Za kateri splosni reklamni cilj gre v njihovem primeru! Katere Se
poznate?
b. Kako si lahko zastavi ekonomski cilj?
c. Katero obliko oglasevanja naj si izbere in zakaj?

53.Podjetje ZVEZDA d.o.o0. je ugotovilo da prodaja njihovih izdelkov
svetleCih ovitkov za telefone upada, zato se odlocijo da jih bodo zaceli
oglasevati.:

a) Za kateri splosni reklamni cilj gre v njihovem primeru! Katere Se poznate?

b) Kako si lahko zastavi ekonomski cilj?

C) Katero obliko oglasevanja naj si izbere in zakaj?



54.V trgovskem podjetju OBLACEK, so se odlo¢ili da bodo svoje zaposlene
poslali na Solanje za izboljSanje komunikacijskih vescin zaposlenih.
a) Za katero skupino ukrepov pospesevanja prodaje gre v zgornjem
primeru?
b) Katere skupine ukrepov pospesevanja prodaje, poleg zgornje Se
poznate? Na kratko ju opisite!

55.V podjetju so v lanskem letu porabili za 10 mio € blaga pri proizvodnji
copat.
a) Za katere vrste strosek gre?
b) Katere naravne vrste stroskov poleg zgornjega Se poznate?
c) Opredelite razliko med potroskom in stroskom?

56.Podjetje PLETILKO je v lanskem letu proizvedlo in prodalo 10.000 kosov
pletilk. Njihov dobicek pa je tem obdobju bil nic.
a. S katerim ekonomskim kazalcem so to izra¢unali?
b. Kdaj podjetje doseze optimalni obseg proizvodnje?
c. Kako zara¢unamo poslovni izid podjetja?

57.Podjetje je v lanskem letu nabavilo ra¢unalnik v vrednosti 1.500 €, v ceno
je vklju¢eno 330 € DDV? Njegova pricakovana Zivljenjska doba je 2 leti:
a) lzradunajte amortizacijsko stopnjo in osnovo, ¢e amortizirate po
linearni ¢asovni metodi!
b) IzraCunajte letni znesek amortizacije!
C) Kaj je odpisana vrednost racunalnika?

58.V podjetju AMORTIZER so v lanskem letu ustvarili 45 .000 € prihodkov s
prodajo proizvodov, njihovi odhodki so znasali v enakem obdobju 38.000
€.

a) lzracunajte poslovni izid podjetja in ga komentirajte!
b) Katere prihodke Se poznate poleg prihodkov od prodaje?
c) Opredelite razliko med odhodki od poslovanja in stroski!



59.V podjetju so v lanskem letu ustvarili 500 .000 € prihodkov s prodajo
proizvodov, njihovi odhodki so znasali v enakem obdobju 450.000 €.
a) lzracunajte poslovni izid podjetja in ga komentirajte!
b) Katere odhodke Se poznate poleg zgornjih?
c) Opredelite razliko med cistim in kosmatim dobickom!

60.Podjetje je kupilo stroj za proizvodnjo pijac.
a) Za katere vrste sredstva gre?
b) Katera sredstva Se poznate (delitev sredstev) in v katerem
racunovodskem izkazu jih prikazujemo?
C) Kako z drugo besedo imenujemo Se sredstva podjetja?
61.
a) Nastejte in opisite vire sredstev!
b) V katerem racunovodske izkazu jih prikazujemo (na kratko ga opisite)!
C) Kaj je likvidnost podjetja?

62.Vodenije:
a) Nastejte in primerjajte stile vodenja?
b) Kateri stil vodenja uporablja »dober vodja«?

63.Nabavna cena:

a. nabavni referent se pogaja z dobavitelji, katero politiko nabavnih cen
uporablja!

b. Kaj doloca viSino nabavne cene?

Kaj so incotermsi?

d. Katere odlocitve mora poleg zgornje Se sprejeti nabavni referent?

o

64.Premozenje podjetja:

a)Nastejte in opisite sredstva podjetja!
b)V katerem ra¢unovodske izkazu jih prikazujemo (na kratko ga opisite)!

c)Kaj vam pove koeficient obracanja zalog?

65.Podjetje Lipko d.o.o. jeizracunalo, da je lastna cena njihovega izdelka 2
€ /izdelek.

a) lzraCunajte maloprodajno ceno, ¢e veste, da podjetje nacrtuje obracunati
15 % dobicek, izdelki pa so obdavceni z 22% DDV?



b) Kako imenujejo lastno ceno in nacrtovani dobicek v trgovskih podjetjih?

c) Koliksen je prihodek podjetja Lipko d.o.0, ¢e veste, da so prodali 1000
izdelkov?

66.Podjetje Lipko d.o.o. jeizracunalo, da je lastna cena njihovega izdelka 2
€ / izdelek. Izdelke je prodajalo po maloprodajni ceni z 22% ddv po 3,66
€/ izdelek. Prodali so 1000 izdelkov.

a) Koliksni so prihodki in koliksni odhodki iz poslovanja?
b) Ali je podjetje uspesno?
c) Kajlahko podjetje stori s Cistim dobickom iz poslovanja?

67.0pisite vsebino poslovnega nacrta!

68.Primerjajte mozgansko nevihto z metodo 6-3-5!
Cemu sta namenjeni!
Ali poznate Se kakSno metodo, s katero dosezete enak namen kot
zgornjima dvema?



